Veranstaltungen nutzen, um mit Medien Kontakt aufzunehmen

Anleitung für die Kontaktaufnahme:
· Versuche immer, die Redakteur*innen persönlich zu kontaktieren. Sonst geht eure Nachricht unter. D.h. versucht, zuerst anzurufen und schickt im Nachgang eine E-Mail. Falls ihr niemanden erreicht oder zum Nachfassen: nach der E-Mail noch mal anrufen und fragen, ob jemand kommen kann oder ob sie noch weitere Infos brauchen/Fragen haben o.ä.
· Nutze den E-Mail-Text auch als Gesprächsvorlage.
· Kopiere den Text und verschicke ihn direkt per E-Mail. 
· Lass die Anrede weg, es sei denn, du hast einen persönlichen Kontakt. Direkt mit der Überschrift (Betreffzeile wiederholen) und dem ersten Absatz einsteigen. (Nie: “Sehr geehrte Damen und Herren, anbei finden Sie unsere Pressemitteilung mit Bitte um Veröffentlichung …”)
· NIE PDFs mitschicken – sie werden oft nicht geöffnet. Journalist*innen brauchen sie nicht. Sie verschwenden nur Zeit und können im Spamfilter hängen bleiben!
· Rechtschreibung kontrollieren!

*********************************************************************

Die meisten öffentlichen Veranstaltungen eignen sich, um mit Medienvertreter*innen Kontakt aufzunehmen.

· Ihr solltet sie im Vorfeld einladen, damit
· Sie eure Veranstaltung in ihren Medien ankündigen und/oder
· Zu eurer Veranstaltung kommen und im Nachgang selbst darüber berichten
· Können sie nicht zu der Veranstaltung kommen, könnt ihr hinterher einen kurzen Bericht inkl. Foto schicken. Manchmal besuchen die Redakteur*innen auch im Vorfeld den Weltladen, um ein Porträt des Ladens mit der Veranstaltungs-ankündigung zu kombinieren.
· Im https://weltladen-jahresplaner.de/ gibt es für die gängigsten Weltladen-Veranstaltungen außerdem Vorlagen für Plakate, Newsletter/Website und Social Media. (Bildungsarbeit | Cocktailabend | Frühstück | Klangschalen | Modenschau | Schokowerkstatt | Weinprobe)



Einladung zur Veranstaltung
Folgende Dinge solltet ihr beachten:
· Frühzeitig einladen: ideal sind 1–3 Wochen vorher, bei größeren Jubiläen oder prominenten Gästen noch früher, kurze Erinnerung 2–3 Tage vorher 
· Eine klare Überschrift: worum geht es und warum ist es interessant?
· W-Fragen sofort beantworten: wer, was, wo, wann, warum interessant/relevant
· Journalistischen Aufhänger bieten: z.B. besondere Aktion, Jubiläum, lokale Relevanz, gesellschaftliches Thema, prominente Gäste
· Konkretes Programm nennen: Das hilft Redaktionen einzuschätzen, ob Bilder und Berichterstattung lohnend sind.
· Kurz bleiben: max. 1 Seite, besser kürzer
· Ansprechpartner angeben: Name, Telefon-Nummer, E-Mail. Am besten eine Person, die vor und während der Veranstaltung erreichbar ist.
· Logo und Adresse vom Weltladen einfügen
· Gute Fotomöglichkeiten bedenken: Sehr wichtig für Lokalzeitungen. Gut sind Menschen, Aktionen, Gruppenbilder, emotionale Momente, außergewöhnliche Motive. Und: Achtet darauf, dass euer Logo auf den Fotos zu sehen ist, d.h. stellt Roll-Ups, Beachflags, Banner etc. an prominenten Stellen auf.
Bild/Flyer: Wenn ihr ein Bild bzw. einen Flyer mit dem Programm o.ä. habt, fügt es direkt in die E-Mail ein. Dieses kann ggf. auch direkt abgedruckt werden. Vorlagen für Plakate (die ggf. auch als Flyer genutzt werden können) zu verschiedenen Veranstaltungen gibt es im Weltladen-Jahresplaner.



Bericht nach der Veranstaltung
Diesen könnt ihr schon im Vorfeld vorbereiten, in dem ihr die wichtigsten Infos notiert bzw. mit der Einladung habt ihr es vors. schon: d.h. Programm, Namen der beteiligten Personen oder Infos zum Weltladen.
Zur Texterstellung könnt ihr euch schnell und einfach mittels Künstlicher Intelligenz (KI) helfen lassen. Hinweise zur Nutzung von KI findet ihr im Weltladen-Wiki.
Bei der Erstellung eines Berichtes achtet auf Folgendes:
· Länge: Lieber kurz, klar und lokal relevant als ausführlich. Je nach Zeitung können zwischen 800-3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen möglich sein. Als Orientierung macht es Sinn, sich andere Veranstaltungsberichte in der Zeitung anzuschauen.
· Inhalte:
· Anlass
· Ort und Zeitpunkt
· Anzahl der Besucher*innen und Stimmung
· Programm/Aktionen
· Wichtige Aussagen/Zitate
· Bedeutung/Angebote des Weltladens
· Ausblick
· Sinnvoller Aufbau: Überschrift, Einstieg mit wichtigsten Infos, Hauptteil, Schluss
· Formulierungen: aktiv, kurze Sätze, keine langen Erklärungen. Achtet darauf, dass der Text nicht zu werblich ist, also nicht der Produktverkauf im Vordergrund steht.
Fotos: 1-3 druckfähige Fotos mitschicken oder besser noch zum Download anbieten
· möglichst Personen aktiv zeigen
· Gruppenfoto + Aktion
· Achtet darauf, dass euer Logo auf den Fotos zu sehen ist
· Bildunterschrift mit Namen
· Bildnachweis 
